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内部資源の整備

外
部
へ
の
仕
掛
け

N年後

ブランド認知に⼒点。
⾒込み客とのコミュニ
ケーションを強化

素材の地域性を活かし
たPRに注⼒。コアな
ファンを増やす

マス広告にも注⼒。よ
り広範囲の認知獲得を
強化

Webの設計と運⽤を担
当するメンバーの確保

EC担当メンバーの確
保、ラインナップ強化

組織拡⼤のため、⼈事
制度を整備

2020年01⽉

2021年01⽉

2021年07⽉

商品コンセプトの確⽴。現店
舗で⽪⾰ブランドとしてエリ
アNo.1を⽬指す

売上⽬標5,000万円／年。
EC販売を強化。ニッチな商品
開発にも注⼒

2020年7⽉

売上⽬標3,000万円／年。エリ
アを超えたブランド認知を⽬
指す

売上⽬標1億円／年。
モールや直営店など多チャネ
ルで出店する

現在

ゴール

＠NORTHMEDIA
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